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LE BULLETIN SALÉSIEN EN ARGENTINE
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Les changements survenus ces dernières années
1. Vers la fin de 1999, le directeur du Bulletin Salésien de l’époque, le Père John Grehan, entreprit de renouveler l’édition argentine du Bulletin, suite au parcours lancé par don Juan E. Vecchi et aux exigences voulues chaque jour par les mass médias. 

2. La Conférence Provinciale d’Argentine décida donc de constituer un comité d’édition composé d’un salésien de chacune des cinq Provinces argentines d’alors. Le Conseil commença à se réunir régulièrement pour décider de l’orientation à apporter  au BS. Au début de 2005, cependant, on réorganisa la structure générale opérationnelle du BS, avec le Conseil de Rédaction qui devint Conseil de Direction (CD), la nomination d’un Directeur Responsable, salésien, et d’un Directeur Exécutif, laïc ou salésien, préposé à la gestion quotidienne du Bulletin. Les deux Directeurs font partie du Conseil de Direction avec un membre de chacune des Provinces. 

L'importance du Conseil de Direction - Organisation 

3. Le Conseil de Direction (CD) commença son activité en fournissant au BS ses moyens opérationnels. C’est ainsi qu’entre juin 2005 et octobre 2006, furent rédigé un Statut et élaborée une ligne éditoriale, approuvés ensuite par le Conseil Provincial d’Argentine. 

4. Actuellement, les délégués de la Communication Sociale des deux provinces d’Argentine participent aux réunions périodiques du CD, au cours desquelles sont examinés les contenus, les auteurs, les images, la mise en pages, les aspects administratifs, financiers et ceux qui concernent la distribution du BS. À ce propos, depuis 2007, se tient une réunion du CD élargie aux différentes branches de la Famille Salésienne (FMA, CCSS et Anciens Élèves). 

5. Les financements de toute la réalisation du BS dans ses différentes versions et sous tous ses aspects relèvent de la responsabilité du BS lui-même. Les Provinces, d’elles-mêmes ou à la demande du Recteur Majeur, dans de rares occasions où il n’a pas été possible de faire face à l’autofinancement, ont apporté une contribution extraordinaire. 

6. En outre, le CD se propose d’organiser une rencontre annuelle avec les deux Provinciaux et leurs Conseils parce que le Conseil est l’organe dont le Bulletin Salésien dépend directement. 

7. En 2008 et au cours des années suivantes, le Directeur Responsable et/ou le Directeur Exécutif ont participé aux réunions de direction des deux Provinces pour présenter différentes propositions éditoriales du BS et pour accompagner les parcours pastoraux des deux Provinces.
8. La richesse du travail qu’accomplit le CD se base sur la confiance et la transparence avec lesquelles sont traités les différents aspects qui composent la vie du BS, aussi bien sur le plan strictement éditorial, du choix des photos au contenu des articles, que sur les problèmes administratifs et financiers, la distribution, et les insertions et annonces.
9. La particularité d’être une revue nationale dans un Pays où la présence salésienne est structurée sur la base de deux Provinces requiert que les membres du CD aient une perspective nationale sur les différents thèmes, les contenus et les informations, en dépassant une vision limitée à sa Province d’appartenance. Une telle vision nécessiterait, par exemple, que l’on évalue la fréquence avec laquelle les œuvres de sa Province paraissent dans le Bulletin, tandis qu’une vision nationale appelle à considérer quels contenus et quelles informations indiquent majoritairement le profil de la présence salésienne dans le Pays, indépendamment de leur lieu de référence.
L'édition du BS: ligne éditoriale, tirage et pièces jointes 

10. Le caractère collégial du CD se manifeste naturellement dans l’équipe qui travaille chaque jour au BS, équipe entièrement composée de jeunes qui s’occupent aussi des différentes versions du BS et de tout ce qui regarde la distribution, l’administration et le financement du BS. 

11. La ligne éditoriale se base sur deux points fondamentaux : le premier est inhérent à la conviction de ce qu’est le BS, comme l’a dit Don Vecchi : « Un regard salésien sur le monde et un regard sur le monde salésien » ; et le second point est axé sur la centralité de la vie des jeunes dans le message proposé. Cela signifie que les thèmes abordés par le BS doivent être centrés sur la vie des adolescents et des jeunes, sans tenir compte du fait que les adolescents et les jeunes ne sont pas les destinataires, c’est-à-dire lecteurs directs du BS.
12. Le format papier du BS : dès 2005, on a cherché à donner au format traditionnel un plus grand dynamisme et une plus grande fraîcheur, à partir du projet graphique, modifiant chaque année des détails qui permettent de mettre à jour le périodique sans lui faire perdre ses caractéristiques. On essaie aussi constamment d’impliquer des rédacteurs qui expriment des points de vue différents sur les divers sujets, qui puissent aussi refléter les différentes régions géographiques et culturelles de l’Argentine. Tout cela doit advenir sans perdre de vue que le BS est un, et que l’objectif principal est de mettre en lumière les différentes réalités des jeunes, et de présenter la vie de l’Œuvre de Don Bosco en Argentine et dans le monde. 
13. Le tirage mensuel actuel est de 43000 exemplaires. 38500 sont envoyés aux Œuvres Salésiennes qui les distribuent au niveau local selon les demandes et les abonnements, et 4200 exemplaires sont directement envoyés par la poste aux abonnés individuels. En plus du doublement du nombre d’abonnés individuels (de 1700 en 2005 à 4200 en 2012) et à l’excellent accueil de la revue de la part des lecteurs et dans les Œuvres Salésiennes, on relève une réduction, légère mais constante, du nombre d’exemplaires demandés par les Maisons, puisque entre 2005 et 2012, le chiffre est passé de 42500 à 38500 exemplaires.
14. Comme on l’a déjà fait remarquer dans divers documents de la Congrégation, ce phénomène peut être dû à la valorisation insuffisante de la Communication Sociale dans le contexte salésien ; et le BS, comme instrument de communication, n’échappe pas à cette réalité. 

15. D’autres produits proposés par le BS. Aux fins de contribuer à la promotion de l’Œuvre de Don Bosco et, en même temps, de soutenir les finances du BS, depuis 2005 a été ajoutée à la traditionnelle édition en papier une édition composée de quatre calendriers et agendas. Les calendriers sont conçus avec une grande attention, en pensant une à une aux images et aux phrases à insérer. Même chose pour l’« Agenda Don Bosco » qui a un caractère universel, c’est-à-dire non réservé aux seuls membres de la Famille Salésienne. Ces deux produits, les calendriers comme les agendas, sont compris aussi comme des éléments d’évangélisation puisqu’ils promeuvent les valeurs fondamentales pour la vie des jeunes. Dans ce même objectif, on réalise depuis 2008, en collaboration avec les Délégués Provinciaux de la Pastorale des Jeunes, une série de documents qui permettent de diffuser l’Étrenne du Recteur Majeur. 

Le BS en version numérique 

16. Le BS, disponible on line depuis fin 2007, et renouvelé en 2010 en version 2.0, possède son espace virtuel en relation avec d’autres présences sur Internet, provinciales et nationales, de l’Argentine salésienne. Ce projet a été réalisé en accord avec les réalités citées pour offrir différents services et être ainsi présents et interactifs de façon plus coordonnée. La même chose vaut pour les réseaux sociaux : un programme global entre les différents secteurs est en voie de réalisation. 

17. À ce propos, sur le site www.boletinsalesiano sont données en premier lieu toutes les informations relatives à la vie des jeunes, non seulement de ceux qui maintiennent un contact direct avec l’œuvre salésienne mais des jeunes en général. Ces informations proviennent de toutes les nouvelles publiées sur les différents sites web de l’Argentine et du monde, ecclésial ou non, qui ont affaire avec la croissance des jeunes. En harmonie avec la ligne éditoriale, on peut dire que la version numérique du BS se situe à l’intérieur d’« un regard salésien du monde », gardant toujours les jeunes au centre de notre attention.
18. Les informations concernant les Œuvres Salésiennes et les Provinces proviennent des sites Provinciaux www.donboscosur et www.donbosconorte, tandis que le secteur de la formation est pris en charge par le site de la Communication Sociale en Argentine www.donbosco.org.ar et offre des ressources et du matériel en tous genres pour l’action pastorale. Pour ce qui est de la mission au sens propre, au portail www.obradedonbosco on peut trouver tous les projets et les activités réalisés par le Bureau Missionnaire et les bureaux qui apportent leur collaboration. 

19. Tous les sites sont étroitement reliés et atteignent l’objectif d’une interaction permanente qui s’enrichit constamment grâce à la mise à jour quotidienne des cinq présences sur le web.
Le BS en version audiovisuelle 
20. Vu le bon accueil dont bénéficie le BS quant à son graphisme, et les requêtes de provenances différentes, au début de 2009 ont été lancées certaines expériences de productions audiovisuelles pour garantir une plus ample diffusion de l’Œuvre en Argentine. 

21. Entre juin et novembre 2009, pour accompagner le voyage en Argentine des reliques de Don Bosco, on a réalisé 43 montages audiovisuels dans les différentes parties du Pays où sont passées les reliques, avec des pics de mille visites par jour sur le You Tube du BS. Ce premier pas a été financé par le Bureau Missionnaire de Turin. 

22. En 2010, le projet a été développé en collaboration avec le Bureau National et avec la production, de la part des Provinces, d’un matériel pour approfondir l’étude de l’Étrenne du Recteur Majeur. Entre 2010 et 2011, ont été créés 23 montages audiovisuels ayant trait au même nombre d’œuvres et activités dans toute l’Argentine salésienne. Voilà pourquoi nous disons que, comme le web souligne « un regard salésien sur le monde », la production audiovisuelle cherche, pour le moment, à être essentiellement un « regard sur le monde salésien ».
23. La diffusion de cette version se produit sur le You Tube du BS qui, dans les trois dernières années, a enregistré globalement plus de 80 000 download des vidéos disponibles. 

L’insertion du BS dans le Système Salésien de Communication Sociale (SSCS) à l’intérieur du Projet Organique Provincial (POP en français, POI en italien) et du Projet Provincial de Communication Sociale (PPCS en français, PICS en italien)
24. La présence des délégués dans le CD facilite la communication plus directe avec toutes les Provinces. Les Provinces salésiennes, après la réorganisation de janvier 2010, sont en train d’élaborer leurs Projets Organiques Provinciaux.
25. Depuis deux ans, le BS collabore avec le Conseil National de la Communication et fait partie du Network Don Bosco Gráfica, un espace qui se propose de coordonner les plus de 35 présences salésiennes d’Argentine dans le secteur de la Communication Graphique. Cette collaboration s’est articulée dans la création de 3 vidéos à thème qui ont accompagné les Étrennes 2010 et 2011, la réédition de la Colección Canciones (Collection Chansons), constituée de 11 CD avec les chants liturgiques composés par Eduardo Meana et la production d’imprimés (tracts, opuscules et images), au même moment.
26. La création du nouveau SSCS a permis d’aborder et approfondir les critères et les opportunités de choix tant pour le contenu que pour la méthodologie dans les différents processus de réalisation du BS. La réflexion menée par quelques membres du Conseil de Direction, entre autres, a permis une mise à jour de l’approche à avoir dans la publication/édition. 

27. L’orientation conférée par le document du SSCS au BS, relative à son insertion, a permis de continuer à dire la nécessité de compter sur une communication et une information de qualité, tant au niveau interne que pour la diffusion de la présence salésienne en Argentine. 

28. Même si ce n’est pas encore explicité dans les PICS des Provinces Argentine Sud et Argentine Nord, qui, vu leur récente création, sont encore en voie d’élaboration, la participation organique aux divers aspects du fonctionnement quotidien du BS et la possibilité de rencontres périodiques avec différents organismes provinciaux font qu’aujourd’hui le BS est reconnu comme l’un des canaux indispensables pour la communication institutionnelle interne de la présence salésienne en Argentine. C’est si vrai que lorsqu’on lance des projets nationaux qui impliquent les deux provinces, la publication dans le BS en est considérée comme un élément fondamental pour renforcer la connaissance de ces propositions provinciales. On considère qu’au moment de l’élaboration des PICS et des POP (POI) respectifs, cette dimension d’instrument de communication institutionnelle interne acquerra une importance encore plus grande.
Quelques défis 

29. Pour l’instant, il n’a pas été possible d’établir avec les Pères Provinciaux et leurs Conseils des stratégies et des pratiques en vue d’une plus grande diffusion et d’une plus grande intégration du BS, dont pourrait résulter une augmentation du nombre d’exemplaires distribués dans les Maisons et dans les Centres Provinciaux. 

30. Il s’avère nécessaire de dépasser la modalité actuelle de distribution, qui dépend essentiellement  du nombre d’exemplaires que les Maisons demandent et de leur libre choix ; ce qui, ces dernières années, a déterminé une réduction constante du nombre d’exemplaires requis. 

31. Garantir une programmation constante de la version Web et numérique, et dédier du temps et des opérateurs spécifiques à cette version. 

32. En ce qui concerne la version vidéo, trouver d’autres canaux de diffusion des produits. 

33. Continuer à sensibiliser les Œuvres et les Centres Provinciaux par rapport à l’importance de la CS pour la mission salésienne et de l’utilisation du BS comme instrument de diffusion institutionnelle, interne ou externe. 

34. Souligner dans le milieu interne et externe du BS que les différentes versions, l’édition papier, le Web, l’audiovisuel, etc. sont toutes « Bulletin Salésien ».
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