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Evolución de los últimos años

1. Hacia fines del año 1999 el entonces director del Boletín Salesiano, padre Juan Grehan comenzó a impulsar una renovación en la edición argentina del Boletín, como respuesta al proceso iniciado por don Juan E. Vecchi y a las exigencias que cada día reclaman los medios de comunicación. 

2. A raíz de esto, la Junta de Inspectores de Argentina, decide conformar un  Consejo de Redacción integrado por un salesiano de cada una de las –por entonces- cinco inspectorías de Argentina. Este Consejo comenzó a reunirse periódicamente para ir orientando la marcha editorial del BS.  Pero fue a comienzos del año 2005 que se reorganizó la estructura general de funcionamiento del BS pasando el Consejo de Redacción a ser Consejo de Dirección (CD), y nombrándose un Director Responsable, salesiano, y un Director Ejecutivo, laico o salesiano, encargado del funcionamiento cotidiano del Boletín.  Ambos directores integran el Consejo de Dirección junto con un integrante de cada inspectoría. 

La importancia del Consejo de Dirección - Organización

3. El Consejo de Dirección (CD) comenzó su trabajo dotando al BS de herramientas para su funcionamiento. Fue así como entre junio de 2005 y octubre de 2006 redactó un Estatuto y una Línea Editorial que luego fueron aprobados por la Junta de Inspectores de Argentina (JIAR).

4. Actualmente los Delegados de Comunicación Social de cada una de las dos inspectorías de Argentina participan del CD en las reuniones sistemáticas  que este tiene, y en las cuales se analizan contenidos, autores, imágenes, diseño, administración, financiación y distribución del BS.  En este orden, desde 2007 se realiza una reunión ampliada del CD con distintas ramas de la Familia Salesiana (HMA, CCSS y Exalumnos).

5. La financiación de todo el funcionamiento del BS en sus diferentes formatos y en todos sus aspectos, es responsabilidad inicial del propio BS. Las inspectorías, por si o via solicitud al Rector Mayor, en ocasiones puntuales, donde esto no se pudo cumplir este autofinanciamiento, han realizado algún aporte extraordinario.

6. También, el CD trata de tener un encuentro anual con los dos Padres Inspectores y Consejos Inspectoriales, ya que es la Junta de Inspectores el órgano del cual depende directamente el Boletín Salesiano. 

7. En el año 2008 y en los años sucesivos, el Director Responsable y/o el Director Ejecutivo participaron de las reuniones de directores de ambas inspectorías para presentar distintas alternativas editoriales del BS y para acompañar los procesos pastorales de ambas provincias religiosas. 

8. La riqueza del trabajo que realiza el CD se basa en la confianza y transparencia con los que  se tratan los distintos temas que hacen a la vida del Boletín Salesiano, ya sea en lo estrictamente editorial – desde pensar la fotografía hasta los factores ideológicos de los artículos-, en lo administrativo y financiero y en la distribución e inserción. 

9. La particularidad de ser una revista nacional para un país en el cual la presencia salesiana se organiza en dos inspectorías conlleva la exigencia de que los integrantes del CD tengan una mirada nacional sobre las temáticas, contenidos e informaciones, superando una visión limitada a la propia inspectoría de pertenencia, visión que se preocuparía por ejemplo de contar las veces en que las Obras de la propia inspectoría aparece en el Boletín. Una visión nacional exige ver qué contenidos y que informaciones son más expresivas de la presencia salesiana en el país, independientemente del lugar donde se den. 
La edición del BS: línea editorial, tiraje y adjuntos

10. El carácter colegiado del CD se traduce luego en el equipo que cada día trabaja en el Boletín Salesiano, compuesto en su totalidad por jóvenes. Ellos llevan adelante los diferentes formatos del Boletín Salesiano y también todo aquello que concierne a la distribución, administración y financiación del BS. 

11. La línea editorial se basa en dos pilares fundamentales: el primero en la convicción de que el Boletín Salesiano es, como aseguró don Vecchi: “Una mirada salesiana sobre el mundo y una mirada al mundo salesiano” y el segundo en la centralidad de la vida del joven en el mensaje, es decir, que los temas que aborda el BS deben tener como eje la vida del adolescente y el joven, más allá de que este sea o no el destinatario, es decir el lector, directo del BS. 

12. El formato papel del BS: Desde el año 2005 al formato tradicional se le trató de imprimir mayor dinámica y frescura desde el diseño, tratando año a  año de modificar detalles que lo renueven sin perder la esencia. Asimismo se busca en forma permanente incorporar redactores que aporten distintos enfoques en los diversos temas, de modo que también se puedan reflejar las diferentes regiones geográficas y culturales de Argentina. Esto, no obstante, sin perder de vista que el BS es uno solo y que lo fundamental es dar luz sobre las distintas realidades juveniles y reflejar la vida de la Obra de Don Bosco en la Argentina y en el mundo. 

13. La tirada mensual actualmente es de 43.000 ejemplares. 38.500 se envían a las Obras Salesianas que las distribuyen localmente de acuerdo a lo que solicitan y abonan; y 4.200 a suscriptores particulares por correo postal. Más allá de haber duplicado la cantidad de suscriptores particulares (de 1700 en el año 2005 a 4.200 en 2012) y de la muy buena aceptación que la revista tiene entre los lectores y en las Obras, se observa una leve pero sostenida baja en la cantidad de ejemplares que solicitan las Casas ya que en el período 2005 – 2012 la cantidad descendió de 42.500 a 38.500. 

14. Como ya se ha notado en diferentes documentos de la Congregación, esto puede deberse a la escasa valoración de la Comunicación Social en la presencia salesiana; y el BS como herramienta de comunicación no escapa a esta realidad. 

15. Otros productos gráficos del BS: Con el fin de ayudar a la promoción de la Obra de Don Bosco y también a sostener las finanzas del BS, a la tradicional edición escrita, se le sumó desde el 2005 una línea de cuatro calendarios y una agenda. Los calendarios son también editados de manera muy reflexiva pensando una a una las imágenes y las frases que se incorporan. Lo mismo ocurre con la  “Agenda Don Bosco”, de carácter universal, es decir no solo para los miembros de la Familia Salesiana. Ambos productos, calendarios y agendas están pensados también como elementos de evangelización, promoviendo valores de superación para la vida de los jóvenes. En este mismo orden,  desde el año 2008 se realizan una serie de subsidios en interrelación con los delegados inspectoriales de Pastoral Juvenil, que promueven la difusión del Aguinaldo del Rector Mayor.
El formato web del BS

16. Puesto on line hacia fines de 2007 y renovado en 2010 al 2.0,  el Boletín Salesiano cuenta con su espacio virtual en interrelación con las otras presencias web de la argentina salesiana, inspectoriales y nacionales. Dicho vínculo se acordó con los citados espacios para ofrecer múltiples servicios y así estar presente e interactivos de una manera más ordenada. Lo mismo ocurre con las redes sociales estando en vías de desarrollo un programa integral entre los distintos sectores. 

17. En tal sentido, en www.boletinsalesiano se ofrece primordialmente toda aquella información vinculada a la vida de los jóvenes, no sólo con aquellos que mantienen una relación estrecha con la obra sino de los jóvenes en general. Esta información surge de toda aquella que se publica en los diferentes sitios web de la Argentina y del mundo -eclesiástico  y no eclesial - que tenga que ver con el crecimiento de los jóvenes. En sintonía con la línea editorial podemos decir que el formato web del BS se ubica dentro de “una mirada salesiana del mundo”, manteniendo siempre al joven en el centro de su tarea. 

18. La información de las Obras Salesianas y de las Inspectorías surge en las webs inspectoriales www.donboscosur y www.donbosconorte, mientras que el ámbito de la formación esta atendido desde el sitio de la Comunicación Social en la Argentina www.donbosco.org.ar , ofreciendo todo tipo de recursos y subsidios para la acción pastoral. Respecto a la misión propiamente dicha, en el portal www.obradedonbosco se pueden encontrar todos los proyectos y emprendimientos que la Procura Misionera y las oficinas de proyectos llevan adelante. 

19. Todos los sitios están íntimamente vinculados logrando una interacción permanente que se enriquece en forma constante gracias a la actualización diaria de los cinco presencias web. 
El formato audiovisual del BS

20. A partir de la buena aceptación que desde la gráfica tuvo el BS y raíz de diversos pedidos surgidos desde diferentes lugares, a comienzos de 2009 se realizaron algunas experiencias de realización audiovisual para mayor difusión de la Obra en la Argentina. 

21. Entre junio y noviembre de 2009, como respuesta ante la cobertura del recorrido por la Argentina de las reliquias de Don Bosco, se realizaron 43 audiovisuales sobre distintos puntos del país por donde pasaron las reliquias con registros de hasta mil vistas por día en el canal you tube del BS. Este primer paso fue financiado por la Procura Misionera de Turín. 

22. En el año 2010, se continuó con la tarea en interrelación con la Procura Nacional y en la producción para las inspectorías de materiales de apoyo para el aguinaldo del Rector Mayor. Entre 2010 y 2011 se realizaron 23 producciones audiovisuales sobre una misma cantidad de obras y actividades de toda la Argentina Salesiana.  Es por ello que decimos que, así  como la web acentúa “una mirada salesiana del mundo”, la edición audiovisual por ahora trata de ser fundamentalmente una “mirada al mundo salesiano”.  

23. La difusión principal de este formato se produce a través del canal you tube del BS que registra en estos tres años un total de más de 80.000 reproducciones de los videos allí disponibles. 
Su ubicación de acuerdo al SSCS en el POI y PICS
24. La participación de los delegados en el CD facilita la comunicación más directa con cada una de la inspectorías. Al haber surgido las inspectorías salesianas en enero de 2010 estas están rearmando sus POI. 

25. Desde hace dos años el BS se articula con el Equipo Nacional de Comunicación y participa de la Red Don Bosco Gráfica, espacio que busca articular las más de 35 presencias salesianas en el ámbito de la Comunicación Gráfica existentes en Argentina. Esta articulación se traduce en la realización de 3 videos temáticos que acompañaron comunicacionalmente los Aguinaldos 2010 y 2011, la reedición de la Colección Canciones, consistente en 11 CD’s con las canciones pastorales creadas por el P. Eduardo Meana, la producción de materiales gráficos (trípticos y estampas), que acompañaron a los Aguinaldos 2010 y 2011.
26. La aparición del renovado SSCS ha permitido confrontar y ahondar los criterios y opciones tanto de contenidos como metodológicas en los distintos procesos que hacen a la elaboración del BS. La reflexión en torno al mismo realizada por varios de los integrantes del Consejo de Dirección ha sido un elemento de actualización en el enfoque con que se afronta la edición.

27. El abordaje dado por el documento del SSCS al BS en cuanto a su ubicación en el propio Sistema ha permitido continuar proponiendo la necesidad de contar con una comunicación e información de calidad, tanto a nivel interno como de difusión externa de la presencia salesiana en Argentina.

28. Si bien no está explicitado en los respectivos PICS de los Inspectorías Argentina Sur y Argentina Norte, que dada la reciente creación de ambas están en elaboración, la organicidad de la participación en los diferentes aspectos cotidianos de funcionamiento del BS y la posibilidad de encuentros periódicos con distintos estamentos inspectoriales hace que hoy el BS sea reconocido como uno de los canales indispensables para la comunicación institucional interna de la presencia salesiana en Argentina. Esto es a tal punto así, que al momento de iniciarse proyectos nacionales que involucran a ambas inspectorías, se ha visto su publicación en el BS como un elemento clave para fortalecer el conocimiento de estas propuestas inspectoriales. Creemos que, al momento de elaborarse los respectivos PICS y POI, esta dimensión de herramienta de comunicación institucional interna quedará en mayor evidencia todavía.

Algunos desafíos
29. De momento no se logró establecer con los Padres Inspectores y sus Consejos estrategias y políticas para una mayor difusión e inserción del BS, que se exprese luego en un incremento de la cantidad de ejemplares que se distribuyen tanto en las Casas, como en los centros inspectoriales. 

30. A su vez se ve necesario superar la actual forma de distribución que depende fundamentalmente de los ejemplares que solicitan las Casas a su libre arbitrio y que en los últimos años se ha traducido en una continua disminución de la cantidad de ejemplares solicitados. 

31. Realizar una programación sostenida del formato web y digital y dedicar tiempo y personas específicas a este formato.

32. En cuanto al formato video, encontrar otros canales de difusión del material que se va produciendo.

33. Continuar sensibilizando a las obras y centros inspectoriales acerca de la importancia de la CS en la misión salesiana y de la utilización del BS como herramienta de difusión institucional, tanto interna como externa.
34. Acentuar en el funcionamiento interno y externo del Boletín Salesiano que los diferentes formatos, edición en papel, edición web, edición audiovisual, etcétera, “todos son Boletín Salesiano”. 

