Asociación de radio y televisión educativa salesiana de Bolivia
ARTESBOL

Antecedentes

Actuamos en el sector de la comunicación social. Es un campo de acción significativo, que figura entre las prioridades apostólicas de la misión salesiana.

Nuestro Fundador intuyo el valor de esta escuela de masas, que crea cultura y difunde modelos de vida, y, para defender y sostener la fe del pueblo, acometió empresas apostólicas originales.

Siguiendo su ejemplo, aprovechamos como dones de Dios las grandes posibilidades que la comunicación social nos ofrece para la educación y la evangelización. (Constituciones Salesianas 43)

En los diferentes países donde se encuentra presente la Congregación Salesiana cuenta con diversos medios de CS: editoriales, revistas, audiovisuales, radio, canales de televisión, imprentas, etc., que realizan actividades de información y formación en y fuera de la Congregación. 
En el momento actual, los salesianos han asumido el reto de ser una alternativa frente a la comunicación alienante, desculturizadora y consumista de otros medios para proponer una comunicación liberadora y participativa que actúa como instrumento de encuentro entre los pueblos y que está al servicio de la nueva evangelización, la promoción humana y la cultura cristiana. 
La Comunicación Social en la Congregación Salesiana está orientada a construir y disponer progresivamente de un sistema de comunicación en la Congregación Salesiana con carácter profesional estable, pero flexible:

· para estimular la creación de un 'ecosistema comunicativo' que implique a todos (salesianos SDB, familia salesiana, educadores, educandos) en el espíritu y en la misión salesiana, a nivel de Congregación, Inspectorías y comunidades;

· para orientar y dar mayor importancia a los vínculos de comunicación y de participación en el conjunto de la Dirección General y entre ella y las inspectorías;

· para estimular la comunión carismática interna - con sentido de pertenencia primaria a la Congregación, más allá de la respectiva inspectoría - y con la Familia Salesiana mediante una cuidada información;

· para preparar salesianos y colaboradores laicos, como productores culturales, a una actitud positiva de acogida y a la familiaridad en el uso de los instrumentos y de las técnicas de comunicación, de cara al desarrollo de la misión educativo-pastoral;

· para desarrollar en la Congregación el sentido de la CS como campo de misión y como espacio de incorporación de los jóvenes (CG25, 47), para mantener la convicción de que la comunicación de masas y el desarrollo de la informática son caminos para llegar a una nueva mentalidad (CG25, 3) - y a nuevos modelos culturales;

· para ofrecer un servicio especializado de comunicación y de información ligado a la misión salesiana, que mueva a una fuerte movilización de la sociedad;

· para presentar con más garra la Congregación a la opinión pública.

La misión salesiana en Bolivia, en este campo, cuenta a la fecha con las siguientes presencias: 
· Información dentro de la Inspectoría: 

· Boletín Salesiano bimestral
· Boletín Inspectorial “En Comunidad Fraterna”, diez números anuales
· Corresponsal de ANS
· Oficina de prensa
· Página web institucional y de otras obras y organizaciones inspectoriales 
· Pequeña productora de material multimedia para apoyo a la Pastoral Juvenil y catequesis
· Empresas
· TIPOGRAFÍA: 
· Imprenta Don Bosco
· Imprenta Miguel Magone + escuela gráfica
· Imprenta de la Escuela Superior Industrial Don Bosco de El Alto 
· Editorial Don Bosco: producción de textos escolares
· Librería Don Bosco
· RADIOS: 
· “María Auxiliadora” (Montero)
· “Ichilo” (Yapacaní)
· “AudioBosco” (Sagrado Corazón)
· “Domingo Savio” (Independencia)
· “Don Bosco” (Kami)
· “Sariri” (Escoma)
· “Radio Salesiana” (USB) 

· TELEVISIÓN
· Escoma, Independencia, Kami, Yapacaní, Sagrado Corazón. (retransmisoras con producción propia mínima)
· Socios de “Católica TV” perteneciente al Arzobispado de La Paz
· ARTESBOL: Asociación de radio y TV educativa salesiana de Bolivia
Al concluir la década de los 80, las radios y canales de televisión, con el objetivo de unificar su modo de actuar, decidieron agruparse en una Asociación denominada ARTESBOL, que nació para cumplir lo siguientes fines, según consta en el acta de constitución de la misma: 
· Coordinar esfuerzos educativos por medio de la radio y la televisión 

· Permitir y favorecer la participación popular a la comunicación 

· Inspirar las actividades radiofónicas y televisivas en la Doctrina Social de la Iglesia y en la pedagogía del Sistema Preventivo de Don Bosco. 

· Conseguir apoyos económicos para la teleducación.

· Promover y coordinar la profesionalización del personal de las emisoras.

· Perseguir objetivos de servicio y no de lucro. 

Los socios fundadores que suscribieron esta acta, un 27 de febrero de 1990, fueron: P. Arturo Bergamasco (Radio Ichilo), P. Mario Pani (Radio María Auxiliadora), P. Dante Invernizzi (radio Sagrado Corazón), P. Serafino Chiesa (Radio  Don Bosco Kami), P. Pascual Cerchi (Radio Domingo Savio Independencia) y Hno. Pacífico Feletti (encargado radios salesianas). 

Actualidad
Área de acción de las radios salesianas: se podría tipificar a nuestras radios en dos tipos de acuerdo al contexto en que se encuentran: 
· Radios “(peri) urbanas”, presentes en ciudades, dirigidas a un amplio público. Es el caso de Radio Salesiana de La Paz y María Auxiliadora de Montero.

· Radios “rurales”, ubicadas en poblaciones alejadas, dirigida a comunidades campesinas. Es el caso de radio Sariri de Escoma, Domingo Savio de Independencia, Don Bosco de Kami  y CIC Don Bosco de Sagrado Corazón. 

Características de las radios salesianas
· Radio “María Auxiliadora”
Se fundó el 24 de mayo de 1982, está ubicada en la ciudad de Montero a 50 Km de Santa Cruz. 

Tiene dos frecuencias y dos programaciones que corresponden a dos estaciones de radio: 
· Radio “María Auxiliadora” propiamente dicha, que transmite AM con una frecuencia en onda media de 850 Khz y una potencia de salida del 5000 vatios.

Su programación está enfocada en la formación e información, muy apreciadas ambas sobre todo por la población rural del norte cruceño. 

· Radio Concierto FM, que transmite en la frecuencia de 105.5 Mhz y sale con una potencia de 2500 vatios. Su programación es principalmente musical e informativa, dirigiéndose prioritariamente  a jóvenes de las poblaciones urbanas. 
· Radio “Ichilo”
Se fundó el 6 de agosto de 1981. 

Los estudios de Radio Televisión Ichilo están Calle Calama Nº 163, barrio 24 de Junio, área urbana del municipio de Yapacaní, provincia Ichilo del Departamento de Santa Cruz, perteneciente a la parroquia de San Carlos. 

Los transmisores de FM 101.1 y Canal 13, son de 1 KW de potencia, actualmente trabajan con el 70% de su capacidad. La instalación de la antena principal de emisión de la radio, ubicada en un pequeño cerro (aprox. 100 m. más alto que la ciudad sede), le permite cubrir la mayoría de las comunidades urbanas y rurales de los municipios de Yapacaní, San Carlos, San Juan y Buena Vista, con la dificultad que en las comunidades más cercanas a la ciudad de Montero, hay interferencias por la presencia de otra emisora con la misma frecuencia. En la población misma de Yapacaní, la presencia de otras cinco emisoras, la mayoría con una amplitud de banda no bien calibrada, provoca otros problemas de calidad de recepción de señal por las interferencias.

El canal de televisión cubre con su señal las capitales de los cuatro municipios de la provincia Ichilo y otras localidades periféricas que tienen energía eléctrica.

· Radio “AudioBosco”

Se fundó el 13 de junio de 1986 con el nombre de Radio “Sagrado Corazón”.

Se encuentra ubicada en la región tropical del departamento de Santa Cruz, en la misión de la Parroquia “Sagrado Corazón”. 

Sale con una potencia de 1500 vatios FM

La radio cumple una función que se caracteriza por la integración cultural entre los colonos provenientes de otras regiones y con los habitantes originarios de la zona. 

· Radio “Domingo Savio”

Se fundó el            de 1988. 
Sale con       de potencia
Tiene su centro de operaciones en la población de Independencia, provincia de Ayopaya del departamento de Cochabamba. 

Los programas de información y promoción humana, cristiana y técnica que emiten benefician a las comunidades quechuas de toda la provincia Ayopaya. 

· Radio “Don Bosco”
Radio Don Bosco es de propiedad de la Sociedad Salesiana y se emite en la frecuencia de 1530 y 1580 AM y en 107.5 en FM. Está ubicada en el centro Minero de Kami a 3.800 m.s.n.m. Latitud 17º 23’ Longitud 66º 48’.

Kami es parte de la primera sección municipal de Villa de la Independencia de la provincia Ayopaya del Departamento de Cochabamba, está a 165 Km. De distancia de la ciudad de Cochabamba y 135 Km. 

La primera emisión de radio Don Bosco se escuchó el 6 de agosto de 1985 (Aniversario de la Patria); luego fue inaugurada oficialmente el 12 de agosto del mismo año.

Radio Don Bosco es escuchada en  gran parte de las comunidades y poblaciones del  Municipio de Independencia Provincia Ayopaya, del Municipio de Tapacari en Cochabamba y de la Cuarta y primera Sección Municipal de Inquisivi.

Con el transmisor de Pongo se logra llegar a casi toda la Provincia de Tapacari, Arque y Bolívar de Cochabamba.

Los beneficiarios son Mineros, Campesinos,  y otros sectores de las poblaciones (Población civil de Kami, profesores, transportistas, personal de salud)

La población es de habla quechua, aymara y castellano mayoritariamente rural, aproximadamente 70 mil oyentes.
· Radio “Sariri”

Fundada el 2 de febrero de 1992. 

Se encuentra situada en la localidad de Escoma, en el altiplano paceño. 
Desde 2000 hasta estos días con una capacidad de transmisión de 800W.

Los programas de tipo informativo y educativo están orientados a la población aymara que circunda la región del lago Titicaca. 

· Radio “Salesiana”

Fue fundada en 1992, en gestión compartida, a través de la Sociedad Antonio Barbato, que fusiona y garantiza la corresponsabilidad de Exalumnos de Don Bosco y Sociedad Salesiana. 

Desde el 1º de julio de 2008, inició sus transmisiones en la sede de la Universidad Salesiana de Bolivia, en La Paz. 

Cuenta con una cobertura autorizada de 28 km de radio, si bien su alcance real abarca tres ciudades: La Paz, El Alto y Viacha. Sale con una potencia de 1 Kw. 

Es un medio cultural, educativo y evangelizador. Se manifiesta con criterios salesianos que privilegia su programación hacia el mundo de los jóvenes, la educación, la familia y la vida. 
Es una radio abierta, incluyente, con tinte intercultural, sensible con la problemática actual y creadora de opinión pública. 

Trabajo en red
· Seis de las siete radios están afiliadas a ERBOL

· La Inspectoría mediante OFPROBOL, logró gestionar el proyecto de Promoción Cultural y Formación no Formal por Radio, que durante cinco años (2004-2008) benefició a las radios salesianas de Bolivia en muchos aspectos, como la capacitación técnica del personal, mejoras en el equipamiento (software, consolas, computadoras, micrófonos, grabadoras, dos motos, etc.), además de sostener económicamente el pago de los sueldos de casi todo el personal.

· Se tienen reuniones periódicas durante el año para coordinar fuerzas, compartir directrices comunes y trabajar proyectos comunes. 
· La Inspectoría, desde el Fondo de Solidaridad Inspectorial, apoya en el sostenimiento económico de las radios de acuerdo a las necesidades particulares de cada una de ellas. 

· El 30 de julio de 2011 se emitió el primer programa “VOCES NUESTRAS”  a través de la red satelital ERBOL, con el trabajo conjunto de las emisoras que conforman ARTESBOL. Estamos ahora en el programa número 37. 

· Está en preparación el Proyecto Inspectorial de las Radios Salesianas y también la formulación de proyectos para captación de recursos y capacitación. 

Perspectivas
Misión

Las radios salesianas son instituciones que trabajan con estilo salesiano. Que evangelizan la cultura juvenil y popular, educando, haciendo de guía, informando e involucrando a la gente (SSCS, 90)
Visión

Las radios salesianas promueven la formación de asociaciones, la participación de los jóvenes y de las clases trabajadoras, despertando en ellos una visión crítica de la realidad y de la identidad cultural, trabajando para que los valores humanos y cristianos permeen la sociedad. (SSCS, 91)

1.1 EL PERFIL DE LA RADIO SALESIANA EN BOLIVIA

Es una radio que:

1) está animada por la comunidad  salesiana que vive y trabaja en la Iglesia local, confiando en la Providencia y en la presencia del Espíritu Santo, con criterios de comunión y participación orgánica con los laicos corresponsables de la  misión y con las fuerzas apostólicas presentes en el territorio;
2) desarrolla una mentalidad y práctica proyectual, con objetivos definidos que van respondiendo a los signos de los tiempos y a  las realidades existentes en su entorno social;

3) permite y favorece la participación y el acceso juvenil y popular a los medios de comunicación 

4) se desarrolla en base a un proyecto integral y orgánico, inspirado en la espiritualidad evangelizadora de la Doctrina Social de la Iglesia y del Sistema Preventivo de Don Bosco: con el ardor misionero del da mihi animas, evangeliza educando hacia una maduración vocacional, por medio de la experiencia asociativa y de la comunicación;

5) Persigue objetivos de servicio social: es  misionera y servidora que sale al encuentro de los más alejados, está inculturada en ambientes populares, urbanos y rurales, en su diversidad cultural y religiosa, comprometida desde el evangelio con los pobres, dispuesta al diálogo ecuménico persigue objetivos de servicio y no de lucro;

6) Educa a una conciencia crítica, a la luz de la doctrina social de la Iglesia, hacia una participación y compromiso social desde la fe

7) Propicia un trabajo en red con las instituciones afines a la misión  de Iglesia presentes en el territorio
8) Busca la sustentabilidad de su proyecto comunicativo evangelizador, garantizando la transparencia y el cuidado del talento humano y los recursos financieros necesarios para la realización de la misión

9) Presta una atención preferencial a los jóvenes y a las clases trabajadoras e indígenas, usando los elementos propios del lenguaje radial (Palabra, Música, Silencio).
10) Acompaña la formación moral, espiritual, salesiana y técnica del personal de la radio
1.2 LOS DESAFIOS

1) La identidad salesiana de las radios: al servicio de la nueva evangelización, la promoción humana y la cultura cristiana, inspirados en el Sistema Preventivo de Don Bosco.
2) Los contenidos de las radios salesianas: que promuevan la cultura, la educación y la religión a través de una programación de reconocida calidad técnica y ética.
3) El tipo de audiencia al que se quiere llegar: jóvenes, ambientes populares, público de diversa identidad cultural (indígenas, originarios, mestizos, etc.)
4) La sostenibilidad económica de las radios: que permita la continuidad de las emisoras así como su mejoramiento humano, técnico y profesional. 

5) Uso de las TIC (tecnologías de la información y comunicación): sistemas computarizados, internet (páginas web, blogs, redes sociales, correo electrónico…), telecomunicación digital, radio online, etc.
1.3 LAS OPCIONES OPERATIVAS (objetivos estratégicos)

1) Una radio que cuenta con personas profesionales en el campo de la comunicación radiofónica (profesionalización)

2) Una radio que organiza las actividades de los medios de comunicación social a través de una gestión administrativa que aplique los conocimientos actuales del sector empresarial (organización empresarial)

3) Una radio que promueva el fortalecimiento mutuo de relaciones entre medios de comunicación internos y externos para favorecer el trabajo conjunto y apoyar las iniciativas individuales (vertebración). 

4) Una radio que tiene programación de contenido explícitamente evangelizador y catequético. (nueva evangelización)

5) Una radio que valoriza en actitud evangélica positiva las expresiones religiosas y culturales de la gente. (nueva evangelización)
6) Una radio que vive el sentido comunitario de la gente, en actitud religiosa, favoreciendo, promoviendo todo encuentro comunitario a través de los medios de comunicación, proponiendo nuestras radios como poderosos instrumentos que estimulan y acompañan el desarrollo personal y comunitario. (promoción humana)
7) Una radio que busca la integración étnica y religiosa, a través de la cultura de acogida y de diálogo (cultura cristiana)
8) Una radio que apoya a los jóvenes en su formación humana con valores cristianos (audiencia jóvenes)

9) Una radio que motiva el acercamiento de los jóvenes a los MCS (audiencia jóvenes)

10) Una radio que logra la participación directa de la población e instituciones representativas manifestando sus necesidades prioritarias de programación. (audiencia ambientes populares e indígenas)

11)  Una radio que satisface las necesidades de programación expresadas por la población. (audiencia ambientes populares e indígenas)

12) Una radio que motiva a la población a la participación en las actividades culturales. (audiencia ambientes populares e indígenas)

P. Juan Aparicio B. SDB

Cochabamba, 13 de noviembre de 2012
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