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 GIORNO 1°
L'identità del Bollettino Salesiano (Fr Bruno Ferrero, sdb)
Gruppo ITALIANO

1. Avere qualcosa da raccontare (sapere cosa dire, conoscere varie realtà, rafforzarsi nell'identità)

2. Farci ascoltare da qualcuno (non essere voci nel deserto) (Parlare nella propria lingua, nei propri modi. Allargare il cerchio dei nostri destinatari)

3. Sviluppare interessi ed obiettivi comuni tra bollettini (Importanza di lavorare come network. Condividere: brand, identità, logo. Maggiore significatività della nostra comunicazione istituzionale). TOGETHER

Gruppo INGLESE

Il Bollettino Salesiano:

1. è inculturato nel luogo in cui ci siamo, da dove veniamo

2. è fedele a don Bosco ... al carisma, spiritualità, gioventù, ecc

3. collega la Congregazione e la Chiesa con la popolazione locale

Gruppo SPAGNOLO/PORTUGESE

1. FINANZIAMENTO. Lo consideriamo un punto importante e difficile per far arrivare il  Bollettino "a chi vuole e chi non vuole". Esso è coperto dalle opere (soprattutto scuole). L'Ispettoria non contribuisce.

2. Identità (MARCA). Importante per continuare con la nostra identità salesiana, se si considera che il bollettino serve come marketing per l'intera congregazione. Che ci conoscano di più per il bene che sé fa in ogni parte per I giovani e gli esclusi.
3. STILE. Dovrebbe essere semplice, presentare più storie che dottrina, usare uno stile accessibile alla gente comune. La linea dovrebbe essere giovanile anche nella descrizione di articoli per tutti i tipi di persone.
